فهرست مطالب
عنوان                                                                                                          صفحه
1-1-ساختار توليد جهاني خرما
3
51-2-ساختار تجارت جهاني خرما


51. ساختار واردات جهاني خرما


52. ساختار صادرات جهاني خرما


63. ساختار صادرات خرماي ايران


7 1-3-بازارهاي هدف خرماي صادراتي ايران


81-اندازه تقاضاي وارداتي


82. شاخص تقاضاي وارداتي


83. واردات با هدف مصرف داخلي


94. سهم كشورها از صادرات ايران


105. شاخص تركيبي بازار هدف


11 1-4-ساختار بازار


121-5-مراحل تعيين بازارهاي هدف كالا


13 1-6-بازاریابی و متغیرهای مؤثر بر آن


16 1-7-نظریات توسعه تجارت


161-نظریه ليندر


172-نظریه ليپسي


173- نظریه برتری مطلق آدام اسمیت


194- نظريه مزيت نسبي ريكاردو


205- نظریه مزیت رقابتی پورتر


24 1-8-عوامل مؤثر بر صادرات


251-9-مشکلات توليد و صادرات خرما


271-10-موانع مؤثر بر صادرات خرما


321-11-پیشینه پژوهش


321-11-1-تحقیقات داخلی


372-11-1-تحقیقات خارجی


38منابع فارسی


40منابع لاتین




