فهرست مطالب
عنوان                                                                                                                  صفحه
1-1- بازاریابی
2
51-2- ساختار بازار


71-3- انواع بازاریابی


71-3-1- بازاریابی مستقیم


91-3-2- بازاریابی غیرمستقیم


91-4-  مزایای بازاریابی مستقیم


111-5- رشد بازاريابي مستقيم


121-6-  ضرورت استفاده از بازاريابي مستقيم


131-7- شيوه ‌هاي بازاريابي مستقيم


151-8- تفاوت بازاریابی مستقیم با سایر روش های متداول تبلیغات و بازاریابی 


151-9-  قوت ها و ضعف هاي بازاريابي مستقيم


171-10- پیشینه تحقیق


171-10-1- تحقیقات خارجی


181-10-2- تحقیقات داخلی


20منابع فارسی


21منابع لاتین




