فهرست مطالب

عنوان                                                                                                            صفحه

3۱-۱- رقابت پذیری


4۱-۲-موقعیت یابی رقابتی


5۱-3- مدل های موقعیت یابی رقابتی


5۱-مدل لاولاک و ویینبرگ


6۲-مدل کاتلر و اندرسون


12۳-مدل پورتر


16تهدید ورود رقبای جدید


17رقابت بین رقبای موجود


18تهدید ورود محصولات جایگزین


18توان چانه زنی خریداران


19قدرت چانه زنی تأمین کننده


19۴-مدل مؤسسه توسعه مدیریت


20۱-4-نقش موقعیت رقابتی در تجارت و صنعت


22۱-5- رقابت پذیری در سطح ملی و بنگاه ها


23۱-6- بهره وری و رقابت پذیری


23۱-7- شاخص های تعیین کننده مزیت رقابتی


26۸-۱-تحقيقات انجام شده


26۱-۸-۱-تحقيقات انجام شده در ايران


282-۸-1-تحقيقات انجام شده در خارج  از کشور


30منابع فارسی


31منابع لاتین




