                                                   فهرست مطالب

عنوان                                                                                                                 صفحه

1-1-بازاریابی
3
41-محصول


52-قیمت


63-ترفیع


74-توزیع


71-2- ساختار بازار


81-3-انواع بازاریابی


81-3-1- بازاریابی مستقیم


111-3-2- بازاریابی غیر مستقیم


111-4-برنامه‌ریزی بازاریابی


12مرحله اول : تحلیل موقعیت (ممیزی بازاریابی)


13مرحله دوم : وضع کردن اهداف بازاریابی


13مرحله سوم ـ شرح بازار هدف


14مرحله چهارم : تاکتیک های بازاریابی


14مرحله پنجم :کنترل بازاریابی


151-5-اهمیت فناوری در بازاریابی


191-6- تبلیغات اینترنتی و مخاطبان آن


211-7-بازاریابی اینترنتی


231-8-بازاریابی در شبکه های اجتماعی


261-9- نظریه های بازاریابی اینترنتی


261-9-1- نظریه ی جامعه ی شبکه ای و جامعه ی اطلاعاتی کاستلز


291-9-2- نظریه ی اطلاعات و ارتباطات هربرت شیلر


311-9-3- نظریه ی ماتلار در مورد جامعه ی اطلاعاتی


311-9-4- نظریه ی دانیل بل درباره ی جامعه ی پساصنعتی


321-9-5-نظریه ی مخاطب، اقناع و تبلیغ


341-9-6- نظریه ی استفاده و خشنودی


351-10-پیشینه تجربی تحقیق


351-10-1-بررسي تحقيقات انجام شده در داخل کشور


391-10-2-بررسي تحقيقات انجام شده در خارج کشور


43منابع فارسی


44منابع لاتین




